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KONTEN KATOLIKANA.COM



TEMA
TULISAN/KONTEN
KATOLIKANA.COM

Umum: persoalan/fenomena
yang relatable dan menarik

bagi audience, misalnya: 
masalah yang dihadapi orang 

muda; peran atau inisiatif
orang muda dalam kehidupan

masyarakat, sosok inspiratif, dll.

Kekatolikan: menambah
pengetahuan atau perspektif

baru tentang
Kekatolikan/Gereja Katolik.



PRODUKSI KONTEN KATOLIKANA.COM

Jenis Konten:

• Berita Lansiran (Khusus untuk 
Sumber Berita Luar Negeri).

• Reproduksi Konten Talkshow di 
Channel Youtube Katolikana

• Hasil 
Liputan/Wawancara/Reportase.

• Lain-lain



PRODUKSI
KONTEN

KATOLIKANA.COM

1. Panjang tulisan: Minimal 700 kata.

2. Konten Multimedia: Minimal 3 jenis (teks, foto, 
video, audio, infografis, peta, dll).

a. Foto/gambar dilengkapi sumber (nama fotografer
atau link sumber foto).

b. Video: 
https://www.katolikana.com/2021/05/12/jalar-
pijar-mini-art-exhibition-menemukan-cahaya-yang-
tersembunyi/

c. Audio: 
https://www.katolikana.com/2021/05/23/liku-liku-
proses-pendidikan-di-seminari-mertoyudan/

d. Infografis: 
https://www.katolikana.com/2021/05/16/in-
memoriam-ps-raditya-oloan-perjalanan-hidupnya-
menjadi-kisah-inspiratif-bagi-pengikutnya-untuk-
memaknai-kehidupan/

e. dll



Foto Ukuran 
Youtube Tumbnail

Judul harus 
mengandung 
Kata Kunci

Judul kedua 
(Ringkasan)



Dateline: Katolikana.com-- Narasumber: Bold

Paragraf 

Pendek/

Kurus



Sub Judul untuk Jeda

Nama kontributor dan short bio



TEKNIS

� Sebelum menulis, siapkan ToR liputan/konten:
a. Topik/masalah yang diangkat.
b. Narasumber.
c. Pertanyaan.
d. Output: Tulisan, foto, video, audio, grafis, dll.
e. Penanggung jawab.

Catatan: 

1. Foto Minimal 2 buah (Foto Cover dan Foto 
Narasumber).

2. Foto sebaiknya tidak dimasukkan ke body teks 
(Word) karena akan pecah saat diunggah (ukuran 
file kecil).

Konten dalam bentuk teks (Word), Foto, Video, 
Infografis, dan lain-lain diunggah di Google Drive, 
lalu kirim link via email: redaksi@katolikana.com



TERIMA KASIH. 
SELAMAT BERTUGAS.



MENULIS BERITA DI KATOLIKANA.COM
SEBELUM MENULIS UNTUK MEDIA, KETAHUI APA & BAGAIMANA MEDIA/PERS BEKERJA



NILAI BERITA

1. 
Aktual/Kebaruan

2. Konflik
3. Darurat 
(bencana,  

kecelakaan)
4. Dampak

5. Ketenaran 
(prominence)

6. Unik/aneh
7. Darurat 
(bencana,  

kecelakaan)

8. Kedekatan 
(lokasi,  psikis)

9. Human interest 10. Seks
(Bill Kovach and 
Rosenstiel, 2001) 



APA YANG
HARUS

DILAKUKAN?

1. Kenali media dan karakter 
audiens

2. Memilih topik

3. Mencari angle/sudut pandang

4. Penulisan yang pas



MEDIA DAN KARAKTER AUDIENS

Topik apa yang tepat?

• Sesuaikan dengan kebijakan editorial
• Relevan dengan platform & audiensnya
• Kaitan news peg/cantolan peristiwa terkini

Menentukan angle tulisan

• Berguna agar tulisan lebih fokus pada  satu gagasan
• Cari angle berbeda, unik, tidak terpikirkan orang lain
• Pilih yang paling menarik/penting



PANDUAN
MENULIS BERITA

• Singkat, padat, jelas
• Maks. 10 kata (60 

karakter)
• Menarik
• Tidak click-bait

Judul

• Biasanya berisi inti masalah
• Menarik pembaca

Lead/intro

• Gaya bahasa populer
• Bisa dilengkapi data/fakta

berupa grafik, foto, video
• Sumber jelas
• Kalimat pendek (SPOK)
• 300-700 kata

Badan/isi

Keterangan/Penutup



HEADLINE | Judul Berita

LEAD | Teras

BRIDGE | Perangkai

BODY| Tubuh

LEG | Kaki

DATELINE 
Titimangsa

Sangat Penting

Penting

Cukup Penting

Kurang Penting

STRUKTUR PIRAMIDA TERBALIK



JUDUL: GRAB ATTENTION

Judul adalah pertarungan 3 detik.
Lead pertarungan 30 detik.
Ketika judul sudah tidak menarik dan
lead tidak punya "daya hantam" yang
kuat alias tidak nonjok, jangan harap
tulisan Anda menarik perhatian calon
pembaca!



FORMULA JUDUL YANG MENARIK PEMBACA

Cara + [tugas
atau tindakan] + 

[hasil]

Rahasia untuk
[kebutuhan atau tujuan

yang terkait yang 
dimiliki oleh semua

atau sebagian besar
pembaca Anda]

[Nomor] + hal
yang perlu Anda 

ketahui untuk
[menyelesaikan

sesuatu]

[Nomor] mitos umum
tentang [subjek]

Inilah yang terjadi
ketika saya

[mencoba atau
berpartisipasi

dalam sesuatu yang
menarik atau tidak

biasa]

[Nomor] tanda
peringatan

bahwa [potensi
hasil]

Sepuluh [produk, 
film, buku, trek 
musik, tempat

wisata, dll.] teratas



FORMULA JUDUL YANG MENARIK PEMBACA

Cara sederhana
untuk [membuat

semacam kemajuan]

Sorotan dari Q&A 
eksklusif dengan
[orang terkenal]

Dapatkan lebih 
banyak [kata benda] 

dengan mencoba 
[angka] tips yang 
telah terbukti ini.

Bagaimana bertahan 
[situasi yang 

menantang atau 
peristiwa kehidupan]

Apakah [barang, 
makanan, tindakan, 

teknik, atau 
keputusan] ini baik 

atau buruk?

[Jumlah] hal-hal yang 
membuat [masalah 

atau masalah] Anda 
lebih buruk



TIPS MENULIS JUDUL YANG KUAT

Biarkan mereka ‘lapar’ 
untuk hal-hal lain. Jika 
semua hal dijabarkan 
di judul, orang tidak 

akan membaca isinya.

Memiliki tujuan yang 
jelas. Menjawab 
kebutuhan dan 

keinginan pembaca.

Pertimbangkan apa 
yang akan membuat 

Anda mengklik.

Singkat dan kuat 
secara emosional.

Ucapkan dengan 
lantang. "Tulislah 

seperti kamu 
berbicara“

Buat dalam bentuk 
percakapan. Hei, 

Wah….

Tunjukkan 
manfaat/keuntungan 
kepada pembaca: 

"Apa manfaatnya bagi
saya?“

Mintalah umpan balik 
dari orang lain.

Ajukan pertanyaan di 
judul Anda, dan 
berjanji untuk 
menjawabnya.

Manfaatkan kekuatan 
FOMO: fear of missing 
out, takut ketinggalan 

sesuatu.

Manfaatkan data dan 
uji judul berita Anda.

Membangun koneksi 
manusia. 

Menghubungkan cerita 
dengan target audiens,
terutama yang spesisik.

Tulis judul berita 
kontroversial.



MEDIA ONLINE DAN SEO

Berbeda dengan media cetak, menulis untuk media online 
punya tantangan tersendiri.

Tantangan itu muncul karena kemajuan teknologi dan 
kebiasaan audiens yang tidak sama dengan audiens
cetak/elektronik.



BEGINILAH CARA AUDIENS MEMBACA MEDIA ONLINE





SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

Mesin pencari Google menampilkan beberapa jenis
konten hasil pencarian, yakni slot iklan berbayar
(adwords), kategori berita, galeri gambar, video, 
dan hasil pencarian lain.

SEO adalah teknik untuk mengoptimasi suatu artikel
agar  dapat tampil pada hasil pencarian Google, 
baik itu Google News, Google Search, Google 
Image, Google Video, dll.



SEM DAN SEO

SEM

SEO



ADA >200
FAKTOR PENENTU
SEO

Judul & isi harus relevan

Keyword tepat

Subjudul

Artikel/tautan terkait

Keterangan gambar

Update rutin & cepat

(Faktanya, Google sering mengubah algoritma
SEO)



KATA KUNCI YANG TEPAT

Penulis

1. Sesuai tren (Google Trends)

2. Keyword dalam judul artikel.

3. Paragraf pertama dan terakhir.

4. Menyebutkan related keyword dalam artikel.

Editor

1. Keyword dalam short desc.

2. Atribut gambar (nama file, caption). 

3. Menjadi tag.



MANFAATKAN GOOGLE TRENDS



INDEX, SUGGEST & 
RELATED KEYWORD



INDEX, SUGGEST & 
RELATED KEYWORD



KEYWORD DALAM
JUDUL

Kata kunci dalam judul sebaiknya berupa frasa dan
bukan kata terpisah.

Contoh:

Ujian Nasional Dihapus, Efektifkah?

Merombak Ujian Nasional, Perlukah Dihapus?

Judul 5-7 kata (60 karakter) Letakkan kata kunci di
bagian depan, jangan di ujung belakang

Contoh:

Asesmen Kompetensi Gantikan UN

Mulai 2021, Ujian Nasional Diganti Asesmen
Kompetensi



KEYWORD DALAM PARAGRAPH PERTAMA DAN TERAKHIR

Google memberi skor besar untuk
kata/frasa yang diletakkan pada
bagian awal, baik berada dalam
baris ataupun paragraf pertama
dan terakhir.

Contoh Target Keyword: Rius 
Vernandes dan Garuda Indonesia.



KEYWORD TERKAIT DALAM ARTIKEL



CATATAN
Penting bagi media untuk “bersahabat” dengan SEO,
tetapi jangan membuatnya sebagai “berhala”.

Kaidah jurnalistik lebih utama.


